é!ﬂ Slezska univerzita v Opavé

Pavel Sima ffedstavil studenfim volebni systém v USA a porovnal jej s nasim
OPAVA (12.tijna 2012) - RednaSka politologa a sociologa, ale i &mr studenta
Masarykovy univerzity v Bré Pavla Simy, nazvana Political Marketing the Armemmic
Way anebCR 20 let za opicema, zahdjilasera v podveéer aktivity Studentského
politologického fora fi Slezskeé univerzétv Opaw v novém akademickém roce.
PrednaSejici fedstavil opavskym posluctiam, predevSim studefin Fakulty
verejnych politiky SU, své poznatky a zkuSenosti Z2Zestgi kampani Tonyho Halla ve
volbach starosty San Francisca v roce 2011. Setp@mivolebnim systémem v USA,
s praxi, ktera jej v ramci kampakekala a s tim, co je dobry politicky marketing. ,V
USA vSemu nejprveipdchazi dkladny pfizkum, ukolem poradcje vytipovat okruh
potencionalnich vatia, témata, se kterymi jejich klient, tedy politikddidat, bude
vystupovat, najit vhodnou reklamni strategii taky ae zbytéené neplytvalo pedzi,
c¢asem ani lidskou silou. Prest kampa musi byt efektivni,” mimo jiné konstatoval
Pavel Sima. Jednotlivéasti kampa# podrobgji rozebral. Z pohled@eskych obani
byl zajimavy hlavi fakt, Ze zde kamp&nmejsou vSeobecné, alefimjen na skupinu
lidi, kter4 je podle witych znaki s politikem spizrénd. ,Jatikam, Ze ve volbach je
nejdilezitéjSi padesat jedna procent, tedy ziskat ve finaléepoou ¥tSinu, ale jsou
piipady, kdy ke zvoleni stdo i deset procent,tekl prednasejici a vystlil, Zze praw
vtom je jeden z nejpodst&Bich rozdii mezi americkym aceskym volebnim
systémem. Tomu se asi v nasi zemi nejvice poddogijiiovaci volby do senéatu. Ale
porovnani volebnich kampani atgphi voleb v obou zemich bylo daleko rozsahlejsi.
,KdyZ jsem do ndzvuiednasky dal podtitufR 20 let za opicema, ¢hjsem na mysli
hlavre tii véci: pouhy dvacetilety vyvoj demokracie voleiCesku na rozdil od staleti
v USA, nutnost zrény garnitury sotiasnych volebnich porati@ jejich zfisohi prace a
legislativni zm¢ny v naSem politickém Zzivét To jsou ti hendikepy, které nas
posouvaji odch dvacet let dozadu,” konstatoval Pavel Sima.
Prednaska vSak nebyla jen pouhym porovnanim volebsystemu a kultury v USA a
Ceské republice, ale #a ve sndru ke studeritm daleko hlubsi vyznam. ,domte si,
Ze jako studenti politologie ziskate z& fet studia mnohem vice informaci a poziiatk
nez maji sami kandidujici politici, tedy vaSi patemalni zamistnavatelé. Nevahejte
proto a nabidéte jim své sluzby, zapojte se do kampani, zkuspokiicky marketing
naplno,* motivoval Pavel Sima své poslushazZdiraznil, Ze jejich stdZ&i praxe ale
nemusi byt jen doma. ,V USA jebem roku na d¥ s tisic iznych voleb na vSech
moznych udrovnich. | kdyZz prace na kampani je zadeprosté #tSin¢ dobrovolnd a
zdarma, dokonce budete muset sami do sebe mvestovat, da vam neocenitelné
zkuSenosti, fehled a z&klady k tomu, abyste se jednou stalieddlanymi odborniky
na politicky marketing,“ vybidl opavské poslu¢kaPavel Sima.
V zawru se pak mezi nim a poslu¢haozjela zajimava diskuse, ve které patida
dotazi nejen o volbach v San Franciscu, aleeské republice.
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